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Konnen statt Kredit

Stifter setzten in Projekten verstarkt auf die Vermittlung von Fahigkeiten

LUXEMBURG
CORDELIA CHATON

m Senegal schreitet die Sahara voran, es gibt

immer mehr Wiiste und immer weniger Acker-

land. Daran sind auch die Bebauungsmethoden

schuld, die den Boden auslaugen. SOS Sahel, ei-
ne Luxemburger Nichtregierungs-Organisation, hat
mit Hilfe der Mangrove Stiftung seit 2011 rund 5.200
Bidume auf 9,25 Hektar gepflanzt, Wassermelonen auf
einem weiteren Hektar angebaut und durch den Bau
von iiber 300 Lehm-Ofen dafiir gesorgt, dass weniger
Holz beim Kochen verbrannt wird. Insgesamt 45 Do6r-
fer sind in das Projekt integriert.

»Es ist ein typisches Beispiel fiir ein Projekt, bei
dem es darum geht, Fahigkeiten und Wissen aufzu-
bauen®, betont Tonika Hirdmann. Die Generaldirek-
torin der Dachstiftung Fondation de Luxembourg be-
treut flinfzig Stiftungen. Als ehemalige Bankdirekto-
rin kennt sie sich in der Philanthropie-Szene aus. ,,Bei
unserer Griilndung 2008 hat sich eigentlich nur die
Banque de Luxembourg um Philanthropie gekiim-
mert. Heute bieten alle Banken das Thema an®, be-
richtet sie. Dabei wiirden die wenigsten Projekte rei-
ne Mikrofinanz-Projekte sein, bei denen es nur um
Minikredite fiir Kleinstunternehmer geht. ,Meist
handelt es sich um die M6glichkeit, langfristig Abhan-
gigkeit zu vermeiden und eine Eigenfinanzierung zu
ermoglichen®, erklart Hirdmann.

Kooperative betreiben, Wissen weitergeben

Das Tond Tenga Projekt der Fondation Olivier ist ein
gutes Beispiel dafiir. Die Stiftung bietet jungen Men-
schen in Burkina Faso eine Ausbildung in nachhalti-
ger Agrarwirtschaft an, denn im Land steigt der Ver-
brauch von Chemie in der Landwirtschaft, wihrend
gleichzeitig die Zahl der 15- bis 24-jdhrigen ein Fiinf-
tel der Bevolkerung ausmacht. 80 junge Menschen
lernen nicht nur zwei Jahre lang, wie alternativer An-
bau funktioniert. Sie betreiben auch eine unabhéingi-
ge Kooperative und verpflichten sich, ihr Wissen wei-
terzugeben.

50 Stiftungen unter einem Dach

Solche Projekte laufen iiber Stiftungen, um deren
Verwaltung sich die Fondation de Luxembourg kiim-
mert. Die Stiftungen unter ihrem Dach verfiigen iiber
ein durchschnittliches Griindungskapital von rund ei-
ner Million Euro. Sie legen es auf zwei Arten an: Die
einen suchen sich eine Bank und investieren mit einer
Rendite zwischen drei und sieben Prozent. Die ande-
ren leben vom Kapital. ,,Rund 60 Prozent der Griin-
der, die zu uns kommen, haben eine Idee und suchen
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eine Struktur. Die anderen 40 Prozent wissen viel-
leicht, das sie indigenen V6lkern am Amazonas helfen
wollen, haben aber noch kein Projekt“, berichtet
Hirdmann aus ihrer Praxis. Insgesamt befinden sich
50 Stiftungen unter dem Dach der Fondation de Lu-
xembourg.

Haufig benutzen ihre Kunden gar nicht mehr den
Begriff Mikrofinanz. Zu eng ist er mit Muhammed
Yunus, dem Begriinder der Idee verbunden. Und zu
sehr wurde die Idee ins Gegenteil verkehrt. ,,Oft ging
es nur noch um Konsum und nicht mehr um Investi-
tionen in die Zukunft. Deshalb spricht Yunus mittler-

weile selbst von social business®, weif8 die Stiftungs-
Expertin.

Stiftungen mit Projekten gegen Armut

Fiir die Stiftungen unter ihrem Dach spielen Entwick-
lungsldnder eine grofie Rolle. Von 3,2 Millionen Euro, die
in diesem Bereich ausgegeben wurden, flossen 20 Prozent
in Projekte gegen Armutsbekdmpfung; fastimmer in Afri-
ka und Lateinamerika. Das sind immerhin 650.000 Euro.
Besonders Projekte gegen Armut stehen im Mittelpunkt,
aber auch Gesundheit, Bildung und Umwelt sind wichtige
Themen.

Soziales Unternehmertum in Luxemburg

In Luxemburg selbst spielt das soziale Unternehmertum
ebenfalls eine Rolle im Stiftungswesen. So unterstiitzt die
Fondation Tremplin mit einem gleichnamigen Preis die
Entwicklung und Griindung von sozialen Unternehmen
in Luxemburg, Dabei stehen menschliche und soziale Di-
mensionen vor dem Gewinnziel. Beim Wettbewerb ,,1,2,3,
Go Social“wird der Gewinner des besten gegriindeten so-
zialen Unternehmens mit 50.000 Euro und einem zwei-
jihrigen Mentorprogramm belohnt, das die Handelskam-
mer durchfiihrt. Der Gewinner von 2013, ,4motion“ aus
Esch/Alzette, arbeitet seit zwOlf Jahren mit zahlreichen
Gemeinden und Ministerien im Bereich Bildung fiir mehr
Vielfalt und Gemeinschaft und weniger Gewalt und Dis-
kriminierung zusammen. ,,Social business ist nicht nuret-
was fiir Entwicklungsldander”, unterstreicht Hirdmann. ®
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